


Une programmation exceptionnelle avec les meilleures stars sur Al Aoula

Forte des performances exceptionnelles de 2023, Al Aoula revient avec une
nouvelle grille de programmes à l'approche du mois sacré.
Avec près de 5 millions téléspectateurs en moyenne qui suivent les
programmes de la tranche Ftour et 3.7 millions téléspectateurs en moyenne
qui suivent les programmes de soirée, Al Aoula a pu s’accaparer de près de
30% de part de marché sur ces tranches horaires à potentiel d’audience et su
s’imposer dans le paysage audiovisuel marocain.

Au-delà du divertissement, la nouvelle programmation d’Al Aoula reflète les
valeurs intrinsèques de la chaîne dont la mission est d'être le garant de la
qualité du service public. Un service public qui se veut engagé et citoyen.

En termes de nouveautés, les téléspectateurs auront l'embarras du choix ! En
tête d’affiche figure « Dar Nsa », une série réalisée par la talentueuse Samia
Akkrariou et portée par un casting d’illustres acteurs qui promet de tenir les
téléspectateurs en haleine jusqu'au dernier épisode, Nora Skali, Meryem Zaimi,
Fatimzahra Qanboue, Btissam Laaroussi, Yassine Ahjam, Driss Roukh….
Leader en production dramatique, Al Aoula conforte sa position à travers cette
nouvelle production et bien d’autres à l’instar de la série «Fouk Selk», « Jnyen »
« Hrir Sabra »…

De l’humour à foison attend les téléspectateurs, avec des séries hilarantes à
l'image de « Ouled Izza » avec Dounia Boutazout , « Ach Hada » avec Ferkouss,
Souad Khouyi, sahar Sediki, Abdessamad Miftah Lkeir ou encore
l'emblématique « Salah et Fati » qui reviennent en force pour une deuxième
saison !

L’offre de Al Aoula est diversifiée avec un socle de programmes prônant les
valeurs de la famille marocaine et répondant à toutes les tranches du public et
à toutes les catégories sociales.

Par ailleurs, Al Aoula s'inscrit dans une démarche responsable et engagée,
mettant l’information au premier plan. Aussi, la culture et la préservation du
patrimoine socio-culturel du Maroc est l’une des principales missions de la
chaîne qui propose à son public une case « Documentaires » des plus riches
et diversifiées et ce tout au long de la semaine. Il s’agit de productions
incontournables qui viennent asseoir la position de la chaîne en tant que
leader sur le segment de la culture.

Du lundi au dimanche, le grand public aura l’occasion de découvrir des
documentaires tels que « Anmougar », « Amalay », « Ard Al Baraka »,
« Abak Attourath », « Ayout w Mkahel »… et d’autres émissions qui diffèrent
par la richesse de leur contenu mais qui se rejoignent sur un même et unique
objectif : mettre en avant l'histoire du Maroc, son héritage et ses valeurs.
S’appuyant sur cette programmation culturelle inédite, Al Aoula se donne
comme mission de perpétuer nos valeurs et traditions à travers les
générations.

Découverte, évasion, spiritualité, patrimoine ancestral, rites religieux et
sociaux… Toutes les thématiques seront abordées pour un moment de pure
détente et de culture !

Par ailleurs, la santé est aussi placée au coeur de la programmation avec
des émissions pour la famille comme « Ousrati » et « Shiha Labass » dont le
but est d’informer le téléspectateur sur sa santé de manière ludique, et lui
donner des conseils utiles pour passer un mois de ramadan en toute
sérénité et au meilleur de sa forme.

Les enfants ne sont bien évidemment pas laissés pour compte avec des
programmes inédits qui leur sont dédiés comme « Chniwla et Bobrice », une
série d’animation innovante réalisée en 3D qui promet de séduire vos tout
petits par son originalité et son humour !



+116%73%

5,6M

Progression du nombre de téléspectateurs 
en période f’tour sur les chaines SNRT

+13%

De personnes réunis devant les chaines 
SNRT en période f’tour

Les marocains sont très nombreux à suivre avec intérêt les
chaines marocaines pendant le mois sacré de ramadan durant la
période ftour et ce grâce à des programmes à forte valeur de
production proposés au téléspectateurs.
Des productions de qualité, portées par de belles brochettes
d’acteurs marocains et qui se caractérisent par des histoires fortes
et captivantes dont les thématiques interpellent tout un chacun…

PDA Pôle Public 
F’tour

Progression de l’audience en prime time 
soirée sur Al Aoula

R A M A D A N  2 0 2 3

LE POLE AUDIOVISUEL PUBLIC MAROCAIN EN FORCE PENDANT 
RAMADAN ET AU SERVICE DU PUBLIC MAROCAIN



Jusqu’à

6 MILLIONS
de téléspectateurs 

Jusqu’à

6,5 MILLIONS 
de téléspectateurs 

Jusqu’à

5,4 MILLIONS
de téléspectateurs 

38,6%

+6 MILLIONS
de Téléspectateurs

Jusqu’à

4,2 MILLIONS
de téléspectateurs 

Jusqu’à

2 MILLIONS
de téléspectateurs 
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QUAND LES CHIFFRES PARLENT D’EUX MÊME…

Part d’audience



UNE PRÉSENCE RENFORCÉE SUR LE DIGITAL



LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI DIMANCHE

17:40

18:00

CHHIWA MAA STAR – 13 ‘’

SÉRIE COMIQUE L’FAMILA – 30 ’’

APPEL À LA PRIÈRE 

18:50
19:10
19:45
20:00

PROGRAMME COURT « OULAD YZZA »– 13 ‘’

Série Comique  « ACH HADA » - 30’’
SALAH WA FATY – 7 ‘’

FEUILLETON « DAR N’SSA »– 52 ‘’

20:55

21:00

CAPSULE SHIHA LABASS - 5’’

JT PRINCIPAL

22:10

SÉRIE 

« JNYEN »
(52’’)

SÉRIE 

« HRIR SABRA »
(42’’)

SÉRIE 

« JNYEN »
(52’)

SÉRIE 

« FOUK SELK »
(30’’- 2 EP/PRIME)

CYCLE COMEDIE 

TELEFILMS 
INEDITS

DIVERTISSEMENT

« JMAATNA ZINA »

DOCU-FCITION

« MOUDAWALA »

23:15
DOCUMENTAIRE

AMALAY

DÉBAT POLITIQUE
EMISSION

ILM WA HADARA 

DOCUMENTAIRE 

AABAQ ATTOURATH

DOCUMENTAIRE 

ANMOUGGAR

DOCUMENTAIRE

ARD AL BARAKA 

DOCUMENTAIRE 

AYOUT W MAKHEL

24:00 DERNIER JT

25:00 CYCLE TELEFILMS ®
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UNE GRILLE 100% MAROCAINE QUI FAIT LA PART BELLE 
À L’ HUMOUR, LA FICTION, LA CULTURE & LE DIVERTISSEMENT…

























































OFFRES
COMMERCIALES 



Dispositif de communication
30 épisodes

 1 spot 30s avant 
 2 billboards 5s in & out
 2 incrustations 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

CH’HIWA MAA STAR

R A M A D A N  2 0 2 4

OFFRES PARRAINAGE

Dispositif de communication
30 épisodes

 2 billboards 5s in & out
 1 spot 30s en coupure
 2 incrustations 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

L’FAMILA

Au prix exceptionnel de:

600 000 DH HT
Au prix exceptionnel de:

600 000 DH HT



Dispositif de communication
30 épisodes

 1 spot 30s avant
 2 billboards 5s in & out
 2 incrustations 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

WLAD IZZA

Dispositif de communication
30 épisodes

 2 billboards 5s in & out
 1 spot 30s en coupure
 2 incrustations 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

ACH HADA

Au prix exceptionnel de:

1 700 000 DH HT
Au prix exceptionnel de:

1 250 000 DH HT
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OFFRES PARRAINAGE
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OFFRES PARRAINAGE

 1 spot 30s avant
 2 billboards 5s in & out
 1 incrustation 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

SALAH & FATI

Au prix exceptionnel de:

1 600 000 DH HT

Dispositif de communication
30 épisodes



R A M A D A N  2 0 2 4

OFFRES PARRAINAGE

 2 billboards 5s in & out
 2 spots 30s en coupure
 2 incrustations 3s 
 60 BAs sponsorisées tag 3s

DAR NSSA

Au prix exceptionnel de:

2 400 000 DH HT

Dispositif de communication
30 épisodes



R A M A D A N  2 0 2 4

OFFRES PARRAINAGE

 2 billboards 5s in & out
 2 spots 30s en coupure 
 2 incrustations 3s 
 100 BAs sponsorisées tag 3s

JNIYEN

Au prix exceptionnel de:

2 300 000 DH HT

Dispositif de communication
30 épisodes

9 épisodes - Ramadan
21 Épisodes – Post Ramadan



Dispositif de communication
8 épisodes / 4 primes  – Ramadan

22 Épisodes / 11 primes – Post Ramadan

 2 billboards 5s in & out
 2 spots 30s en coupure
 2 incrustations 3s 
 75 BAs sponsorisées tag 3s

FOUQ SELK

Dispositif de communication
4 épisodes – Ramadan

 1 spot avant 30s
 2 billboards 5s in & out
 2 spots 30s en coupure
 2 incrustations 3s 
 30 BAs sponsorisées tag 3s

HRIR SABRA

Au prix exceptionnel de:

450 000 DH HT
Au prix exceptionnel de:

1 200 000 DH HT
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OFFRES PARRAINAGE
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OFFRES PARRAINAGE

 1 spot avant 30s
 2 billboards 5s in & out
 2 spots 30s en coupure
 2 incrustations 3s 

CYCLE CINEMA/ 
TELEFILMS

Au prix exceptionnel de:

450 000 DH HT

Dispositif de communication



BA RAMADAN 2024 AL AOULA

A L A O U L A R E S T E F I D È L E À S A
P R O M E S S E E N P R O P O S A N T A U X
T É L É S P E C T A T E U R S M A R O C A I N S U N E
P R O G R A M M A T I O N D E Q U A L I T É 1 0 0 %
I N É D I T E , 1 0 0 % M A R O C A I N E M Ê L A N T
H U M O U R , D I V E R T I S S E M E N T , D R A M E ,
C U L T U R E E T S P I R I T U A L I T É …

https://drive.google.com/file/d/11AEJmgCl-mipqSygOQg9nSfm-LrVuNZx/view?usp=sharing

